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1. OBJETIVO DEL REPORTE

“Queremos ser medidas por
el legado que dejamos,
redefiniendo la manera

de hacer negocios”
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2. LOS DESAFiIOS DE UN MUNDO EN CRISIS

El 2020 fue un ano de quiebre en el mundo por el impacto de la
pandemia COVID-19, que expuso la brecha cada vez mayor entre paises
ricos y pobres, generando un atraso mayor al que ya se fraia en el
cumplimiento de los Objetivos de Desarrollo Sostenible al 2030.

La conferencia de Glasgow, a realizarse desde el 31 de octubre al 12 de
noviembre del 2021, reunira a los lideres del mundo, para trabajar en el
sucesor del historico Acuerdo de Paris de 2015.

El desafio para Glasgow sera lograr que las naciones del mundo se
adhieran a politicas que comiencen ya a reducir las emisiones.
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2. LOS DESAFiIOS DE UN MUNDO EN CRISIS

EFECTOS DE UNA DESTRUCCION DESENFRENADA

- Deforestacion

- Sabana seca

- Menor biodiversidad

- Ciclo de agua alterado
- Aumento del
calentamiento global

- Océanos mas calidos

- Desaparicion de arrecifes

- Peces que colapsan

- Impacto en las poblaciones
que viven del mar

- Planeta mas calido
- Gran parte de la tierra

inhabitable
- Millones de personas
sin hogar
SOLUCIONES

2030

2040

2050

2080

2100

- Se acenfua el derretimiento
de los hielos

- Liberacion de metano en

el ambiente (mas pofente que
dioxido carbono)

- Crisis en la produccion
de alimentos

- Uso excesivo del suelo

- Desaparicion de insectos
polinizadores

-Clima impredecible

- Reducir el crecimiento de la poblacion mundial
- Cambiar a energias renovables

- Regenerar la biodiversidad

- Detener la deforestacion
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3. REDEFINIENDO LA MANERA DE HACER NEGOCIOS

Existen organizaciones como Sistema B, que plantean la necesidad de
re-disefear nuestro sistema, pues consideran que el modelo actual
esta colapsado. Al colocar las ganancias de los accionistas por encima
de todo, los negocios han danado nuestras sociedades y nuestro
planeta.

¢ Qué pasaria si pudiéramos aprovechar el negocio para resolver estos
problemas y crear una plataforma préspera y un futuro prospero para
todos nosotros?
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4. SOBRE THE CURIOUS BEETLE

¢ Qué hacemos?

The Curious Beetle es una agencia
de marketing creada para
desarrollar marcas con proposito
que generen un impacto positivo.

S
\ Nuestro proposito es desafiar a los
negocios para que se conviertan en
agentes de cambio, por ello impulsamos a
los emprendedores a que desarrollen
marcas exitosas con una mirada de triple
impacto (economica, social y ambiental).

Py

Ofrecemos herramientas probadas de m
marketing que son practicas para

emprendedores, promoviendo la curiosidad
parainnovary adaptarse a los cambios
continuos.

Ademas, educamos diariamente en

sustentabilidad (socio/ambiental) aplicada
a las marcas con casos de todo el mundo.

Sy
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5. NUESTRO IMPACTO POSITIVO

NUESTRO COMPROMISO CON LA AGENDA GLOBAL AL 2030

Los Objetivos de Desarrollo Sostenible definidos por las Naciones
Unidas son el llamado colectivo a la accion del mundo.

1 FIN SALUD EDUCACION IGUALDAD
DELAPOBREZA

L AGUALIMPIA
DECALIDAD DEGENERO

Y SANEAMIENTO

v

AT

TRABAJO DECENTE
Y CRECIMIENTO
ECONOMICO

INDUSTRIA, REDUCCIONDELAS

INNOVACIONE DESIGUALDADES
INFRAESTRUCTURA

&O

11 CIUDADES Y

1 PRODUCCION
lll‘

YCONSUMO
RESPONSABLES

QO

ACCION VIDA VIDA PAZ JUSTICIA ALIANZAS PARA
13 PORELCLIMA 16 EINSTIIUCIUNES 17 LOGRAR @
TERRESTRES LOSOBJETIVOS )
OBIJETIVZ:S
DE DESARROLLO
SOSTENIBLE

Por este motivo, es que desde The Curious Beetle decidimos
comprometernos y promover, desde nuestro rol, el apoyo a esfos 3

Objetivos de Desarrollo Sostenible, para dejar nuestra huella positiva
como agentes de cambio.

EDUCACION DE

2 HAMBRE
CERO CALIDAD

ALIANZAS PARA
‘l LOGRAR LOS
OBJETIVOS

(¢
w

| &

8.9 % de la poblacion Millones de personas Los ODS solo se
mundial padece hambre. sin empleo, hacen pueden conseguir con
Solo bajando estos digitos imperante promover la asociaciones solidas 'y
se podra elliminar la digitalizacion y cooperacion.
pobrezay bajar la natalidad. oportunidades de

aprendizaje para
emprender.
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5. NUESTRO IMPACTO POSITIVO
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Enfocamos nuestros esfuerzos hacia los ninos necesitados. Para
comenzar elegimos Argentina, el pais donde nacimos.

Parte de nuestros ingresos, de cada producto y servicio que ofrecemos,
son donados a la ONG argentina Haciendo Camino para proporcionar
platos de comida (desayuno o merienda) a los ninos en el norte de
Argentinay asi ayudar a minimizar los problemas de desnuftricion infantil.

1de cada 2 nifios Elegimos Ayudamos a nifios Mediante su
en Argentina Haciendo Camino mal alimentados Programa de
pasa hambre. por su trabajo de Oa5anoscon prevenciénde la
personalizado y de platos de comida. desnutricion
campo con infantil.
las familias.
P — | 2% de la facturacién
3" DONACION DE “PLATOS DE COMIDA" e de The Curious
@HACIENDO CAMING Bee‘”e es

. ® donada a la ONG
Haciendo Camino.

2472 platos de
comida donados.
(Mayo 2020-Marzo 2021)

‘ s
Qv . H -~

106 Ma gusta
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5. NUESTRO IMPACTO POSITIVO

En Haciendo Camino estamos com-
prometidos con el desarrollo saludable de
mas de 1.000 nifos que viven en contextos
de exfrema vulnerabilidad en Santiago del
Estero y Chaco. Desde nuesfro Programa
Nutricion -que se alinea al objetivo N°2 de
los Objetivos de Desarrollo Sostenible de la
ONU "Hambre Cero"- trabajamos en el
diagnostico, prevencion y recuperacion
nutricional de ninos de 0 a 5 anos.

Gracias al acuerdo de cooperacion que
iniciamos en 2019 y renovamos en 2020 con The Curious Beetle, los nifos y
ninas que asisten a nuestros 12 Centros de atencion, reciben el desayuno o
merienda diario que necesitan para crecer sanos y fuertes.

Estamos muy agradecidos por la oportunidad que nos brindan de seguir
acompanando a mas ninos que luchan por un futuro mejor.

- Catalina Hornos
Fundadora
ONG Haciendo Camino
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5. NUESTRO IMPACTO POSITIVO

EDucACN IMPACTANDO EN LA EDUCACION EN EL MUNDO,
PARA EMPRENDER CON IMPACTO POSITIVO

|

Empoderamos a emprendedores, con competencias tecnicas, para
hacer crecer sus negocios.

En este ano de trabajo, generamos estas ventas de nuestros recursos y
servicios:

152 73
EBOOKS PLANTILLAS
410
PACK DE IDEAS
:/«f 3

5 1 1 3 CONSULTORIAS

HORAS CON PEQUENAS

DE MENTORIAS EMPRESAS

(ARGENTINA, PARAGUAY Y COLOMBIA)

2

PROGRAMAS DE
CONSULTORIAS
CONITC (*)

(CAPACITAMOS A 17 CONSULTORES)
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5. NUESTRO IMPACTO POSITIVO

EDUCACION CREACION DE CONTENIDO PARA EDUCAR

DE CALIDAD

EN SUSTENTABILIDAD DESDE NUESTRAS
REDES SOCIALES Y WEBSITE.

(
&
The Curious Beetle |Ale & Juli

Te ayudamos a crear un negocio de triple impacto £

Mentorias, recursos, cursos online & consultoria. Donamos

platos de comida.

Ver traduccion

626 51.3mil 339 51.3K
Publicaci.. Seguidor.. Seguidos SEGU|DORES

thecuriousbeetle.com/es/mentoria/ 4 1 K

SEGUIDORES

(in)

879
SEGUIDORES

3

NOTAS
DEBLOG
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5. NUESTRO IMPACTO POSITIVO

EDUCACION IMPACTANDO EN LA EDUCACION EN EL MUNDO,

DE CALIDAD

PARA EMPRENDER CON IMPACTO POSITIVO.

CURSO CREADO PARA LA COMUNIDAD DE

Estrategia de marca en Instagram
Ln cursa da Jull =

86.495
Alumnos

CURSO
“Estrategia de marca
en Instagram”

En este curso Julieta ensena el paso a paso de como crear una
estrategia de Instagram exitosa para las marcas, gestionando el perfil
de Instagram como un profesional, con el objetivo de conseguir
resultados tangibles.

CANADA
518
\ INGLATERRA
880
I ALEMANIA
FRANCIA 707
usA 806 L TALIA
3539 / 1.630
= RESTO DEL MUNDO
MEXICO PORTUGAL UNDO
1.262 ~
13550 COLOMBIA «—= E%sz)l\;A
7.874 :
PERU BRASIL
4458 3.971 AUSTRALIA <
CHILE « —— ARGENTINA 398

7.944 12.127

Ventas generadas a nivel mundial.
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5. NUESTRO IMPACTO POSITIVO

EDucACN IMPACTANDO EN LA EDUCACION EN EL MUNDO,
PARA EMPRENDER CON IMPACTO POSITIVO.

|

CURSO CREADO PARA LA COMUNIDAD DE

Desarrollo de una marca atractiva y responsable 2 4 . 3 7 8
i Bus ness coach

Un cursa de Julita Telle, Dus

Alumnos

CURSO
“Desarrollo de una
marca atractiva

y responsable”

En este curso Julieta ensena a construir el paso a paso de unamarcade
manera responsable para capturar las oportunidades de mercado que
puedan impulsar el crecimiento del negocio. Incluye el desarrollo de la
estrategia de posicionamiento y un plan de marketing para la marca.

CANADA
188
\ INGLATERRA
256
[ ALEMANIA
7 240
FRANCIA «—
o 264 ———|TALIA
1176 / "
= RESTO DEL MUNDO
MEXICO PORTUGAL INDO
425 N
4.632 COLOMBIA « == ES2PSP;I;IA
2.198 :
PERU — . BRASIL
1598 1.294 AUSTRALIA «—
CHILE «+ — — ARGENTINA 130

1.679 2.497

Ventas generadas a nivel mundial.
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5. NUESTRO IMPACTO POSITIVO

EDucACN IMPACTANDO EN LA EDUCACION EN EL MUNDO,
PARA EMPRENDER CON IMPACTO POSITIVO.

|

A partir de la venta de ambos cursos para la comunidad de Domestika,
hemos logrado educar a emprendedores de diversidad de industrias:

LEGAL ENTRETENIMIENTO
PROFESIONALES ocClO
ARTE EN MAS DE HIGIENE
ALIMENTACION 20 CATEGORIAS CULTURAL
DE NEGOCIOS
MODA DEPORTE

e

COMUNICACION 7@ EDUCACION

CULTURA DECORACION
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5. NUESTRO IMPACTO POSITIVO

EDUCACION

| 2020/21 |

IMPACTANDO EN LA EDUCACION EN EL MUNDO,
PARA EMPRENDER CON IMPACTO POSITIVO.

Testimoniales de emprendedores de impacto positivo que realizaron
los cursos en Domestika.

thecuriousbeetle

CURSO ONLINE

“Desarrollo de marca afractiva y responsable”

Usuario de Domestika
@eles_paider

o Ciudad de México, México
“Una gran guia para desarrollar

tumarca y su estrategia.
Muy recomendable, no lo pienses”

oQv

@ thecuriousbeetle

CURSO ONLINE

“Desarrollo de marca afractiva y responsable”

Usuario de Domestika
@catalinaseguelg

o Curacautin, Chile

“Me encantaron los cursos de Julieta,
explica todo muy detalladamente y con
ejemplos. Me siento muy feliz con el
nuevo conocimiento que adquiri, es
mejor de lo que pensaba”.

DOMESTIKA

thecuriousbeetle

CURSO ONLINE

“Desarrollo de marca afractiva y responsable”

Usuario de Domestika
@usyaukat

° Yakarta, Indonesia
“Itinspires me even more fo create a business
with social / enviromental impacts. | don't speak
Spanish, but the flow of the course makes it easy
for me to understand. The additional resources are
also helpful. I'm only a quarter way through the

course, excited to do all the fasks™.

DOMESTIKA

R oQv i~

@ thecuriousbeetle

CURSO ONLINE

“Desarrollo de marca afractiva y responsable”

Usuario de Domestika
@9n6mhwiwyj

o Anzoategui, Venezuela

“Este curso de veras que es una excelente
inversion, la didactica de Julieta es genial, muy
practica y facil de entender, me esta ayudando a
organizar el forbellino de ideas que tengo para mi

P
para quienes quieren comenzar y no saben como”.

W Qv W

thecuriousbeetle

CURSO ONLINE

“Desarrollo de marca atractiva y responsable”

Usuario de Domestika
@machadopat

° Lisboa, Portugal
“Otimo curso. Ela explica de maneira muito facil,
os exemplos sao 6fimos e inspiradores. Ja vou

assistir pela segunda vez, para garantir que ndo
passei nem um ponto despercibido.

Adorei. Recomendo”.

oQv X

@ thecuriousbeetle

CURSO ONLINE

“Desarrollo de marca atractiva y responsable”

P

e *

Usuario de Domestika
@federossio3
o Cordoba, Argentina
“El curso me resulté de gran utilidad. Muy claro y

didactico el paso a paso, con las herramientas y
recursos necesarios para desarrollarlo”.
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5. NUESTRO IMPACTO POSITIVO

EDucACN IMPACTANDO EN LA EDUCACION EN EL MUNDO,
PARA EMPRENDER CON IMPACTO POSITIVO.

|

Durante el ano 2020 desarrollamos charlas y capacitaciones para Uni-
versidades, Institfuciones y empresas en Ameérica Latina para educar y
motivar a estudiantes y emprendedores para que desarrollen negocios
sustentables.

INSTITUCIONES
& ONG'S

UNIVERSIDADES EMPRESAS

UP

_ E:LL

Universidad EXPOCIBAD
de Palermo Participacion en IRTUAL 202
Workshop virtual para
504 views en YouTube capacitar a 25 empresas
https://www.youtube .com/watch?v=_cpHrvktkYg de Argentina junto a
Sistema B

@ consejo N 7
Profesional de Ciencias Economicas n 0 t U fQ

de la Ciudad Auténoma de Buenos Aires
bien estar bien

[ESA

VIIl Jornadas de
Management 5’IO4 views en Youfube

3331 V|eWS en You.l.ube https://w outube.com/watch?v=ziQVM_UIGsN
https://www.youtube.com/watch?v=Q6jDabb3

7 | \\/\/
Undood Argentina
Universidad Nacional Centro de Donaciones
de Cordoba

1557 views en Youtube 1hora de mentoria para
tps://www.youtube.com/watch?v=f5EI8APZIxw 0
htty Y uk I tch fSEIBAPZI 3personasde| equode
comunicaciones

20 alumnos de posgrado
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5. NUESTRO IMPACTO POSITIVO

EDUCACION IMPACTANDO EN LA EDUCACION EN EL MUNDO,

DE CALIDAD

PARA EMPRENDER CON IMPACTO POSITIVO.

Testimoniales de emprendedores de impacto positivo que han
realizado nuestras mentorias personalizadas.

PAUROSSELL | Conciencia Clown

| Barcelona, Espana

La sesion con Alejandra fue alentadora y reveladora. Sumirada
experta en marketing y sumanera de comunicarse cercanay
generosa hicieron de la mentoria algo muy util para miy muy
recomendable. Dandome muchas ideas y propuestas para implantar
en mi negocio. La comunicacion con ella antes de la mentoria fue
muy directa y efectiva. jiMuchas gracias y hasta pronto!

ANDREA LEMA | Suyana Zero Waste

| Quito, Ecuador

Mi experiencia en la sesion personal con Julieta y Alejandra fue como
una terapia psicologica para emprendedores con proposito.
Despueés de seguir los cursos de Julieta en Domestika, de los cuales
saqué un montén de recursos para mejorar y establecer mi marca
Suyana Zero Waste, todavia tenia preguntas sobre como desarrollar
mi comunicacion para que mi emprendimiento no solo genere
ganancias sino también cambios en la sociedad, por esta razon fome
una asesoria personal. La sesion con estas dos genias fue un game
changer en la forma que ahora veo mi marca, me abrieron un
horizonte de posibilidades que realmente lo necesitaba y ahora siento
que mis acciones fienen el doble de proposito que anfes.

RITATERRERO | Rita's Soapery

| Atlanta, Georgia, USA

iMe encanto la sesion de mentoria! Ale y Juli son fabulosas.

Yo estoy por convertir un hobby a negocio y ellas me abrieron los
0jos para que ande por el camino correcto sin dar muchas vueltas.
Pacientemente me guiaron y educaron en como hacer un mapay
tener una meta alcanzable. No sabia por donde empezary gracias a
ellas ya sé exactamente cuales son los pasos a seguir. Estoy muy
felizy mas tranquila. Gracias Ale y Juli!
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5. NUESTRO IMPACTO POSITIVO

EDUCACION MOTIVANDO Y EDUCANDO DESDE LOS MEDIOS

DE CALIDAD

gl

Fuimos convocadas por medios en 3 paises de Ameérica Latina, donde
logramos educar e informar a la audiencia sobre la importancia de crear

marcas de impacto positivo.

. R N
374 VISTAS 5893 SEGUIDORES

https://pandora.com.do/tag/julieta-tello/

294 VISTAS

https://www.youtube.com/watch?v=1E6l4H_sfeQ
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ALIANZAS PARA
LOGRAR LOS
OBJETIVOS

GENERAMOS ALIANZAS CLAVES
PARA PROMOVER EL DESARROLLO
DE PROYECTOS SOSTENIBLES

17

&

| 2020/21 | Jﬁ@&'ﬂ%

International

S
»" Trade

/ s Centre

%

El ITC (International Trade Centfre) es la agencia conjunta de la
Organizacion Mundial del Comercio y de las Naciones Unidas.

Su objetivo es que las empresas en paises en desarrollo sean mas
competitivas en el mercado global, acelerando el desarrollo economico

y ayudando a conseguir los Objetivos de desarrol

The joint mandate of
the UN and the WTO

_©) ©
@
—
—
"\
A clear focus on helping
SMEs internationalise

lo del milenio de las

Universal m
100% Aid for Trade

embership

and neutrality

What makes
ITC unique

=]
S

Working with
the private sector to support
private sector development

support
and SME |

Depth of experience operating
coherently at government,
trade and investment

institution (TSI)
evel to grow trade

Adaptability
and nimbleness
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5. NUESTRO IMPACTO POSITIVO

e GENERAMOS ALIANZAS CLAVES "‘ International

‘I 7 LOGRAR LOS

OBJETIVOS PARA PROMOVER EL DESARROLLO / ']:radc
"Nl DE PROYECTOS SOSTENIBLES P Cenire

PROYECTO: “Vinculando empresas de mujeres centroamericanas con
el mercado de artesanias y decoracion de interiores”

« Centroamérica: Costa Rica, El Salvador, Guatemala, Honduras,
Nicaragua & Panama.
- Categorias: artesanias y decoracion de interiores.

« Capacitacion virtual en modulo “Branding” para 10 consultores
que capacitaran a 50 empresas en centroamerica - modalidad

“Train the Trainers”.

PROYECTO: “Posicionando productos sostenibles en los mercados
internacionales a través del comercio electrénico”

« Vietnam, Laos & Ghana.
- Categorias: artesanias, alimentos procesados, té y cafe.
- Capacitacion virtual en modulo “Marketing & Branding para

e-commerce” para 7 consultores que capacitaran a 35 empresas
en Vietnam, Laos & Ghana - modalidad “Train the Trainers”.
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5. NUESTRO IMPACTO POSITIVO

1 e GENERAMOS ALIANZAS CLAVES “" International
0BJETIVOS PARA PROMOVER EL DESARROLLO / Trade
@ DE PROYECTOS SOSTENIBLES P Centre

Julieta & Alejandra’s fraining pro-
gramme on Marketing and Branding was
highly valuable to the ITC e-commerce
projects in Ghana, Laos and Vietnam,
which aim to help small businesses imple-
ment more sustainable business practices

and access foreign markets through
e-commerce.

During 2020, thanks to the six-week long
online training and coaching programme,
33 companies in the coffee, tfea and
handicraft sectors were able to increase their knowledge of marketing and
branding fo access foreign markets and reach new customers. Julieta &
Alejandra were also involved in an e-commerce project in Central America,
which aims to help 200 women-led businesses in Honduras, Nicaragua,
Guatemala, Costa Rica, Panama and El Salvador sell their handicrafts to
online customers in Europe and the US. Julieta & Alejandra delivered an
online fraining on Marketing and Branding to staff of six local trade
promotion organisations, which are currently organising workshops to pass

on the knowledge to the companies in their countries.

- Judith Géraldine Ueberschaer
Associate E-Commerce Expert

Sector and Enterprise Competitiveness
International Trade Centre
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5l PARA PROMOVER EL DESARROLLO DOMESTIKA
DE PROYECTOS SOSTENIBLES

&

Domestika es la mayor comunidad creativa en donde millones de
profesionales con diferentes perfiles creativos interactuan en red,
compartiendo sus trabajos y conocimientos.

En Domestika se imparten cursos online de alcance global dictados
por profesionales y creativos de distintas areas.

Desde el ano 2019 Julieta Tello ha disefiado y realizado dos cursos de
Marketing para Domestika, con alcance global, manteniéndose activos y
en constante crecimiento hasta la fecha.

Maravillas Alfocea Ciudad
Head of Finance

Domestika
CURSO CURSO
“Estrategia de marca “Desarrollo de una marca
en Instagram” atractiva y responsable”

TUPYENIE T VENTAS
Estrategia de marca en Instagram Desarrollo de una marca atractiva y
Impulza la imagen de tu marca a través de contenidos
y heramientas que gereren resultadas responsable

HAprends a crear ung estralegia de posielenamiento y

Sulleta Tella, un plan ce marketing para legror el éxite

oreas, Raa i & uilinta Tolls, &
P T— a9
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17thga$lféigsﬁ\RA GENERAMOS ALIANZAS CLAVES PREMIOS 3
@l PARA PROMOVER EL DESARROLLO Norda,
@ DE PROYECTOS SOSTENIBLES Sl

Premios Latinoamerica Verde es uno de los festivales de sostenibilidad
mas relevantes del mundo, que cada ano premiay da visibilidad a los 500
mejores proyectos sociales y ambientales de Latinoamérica, convirtien-
dose asi en la vitrina que dinamiza la economia verde, al exhibir las inicia-
tivas regionales en 10 categorias alineadas con los Objetivos del Desa-
rrollo Sostenible (ODS) de las Naciones Unidas.

En esta 7ma edicion, participaron emprendedores de 18 paises y se
inscribieron 2.500 emprendedores de Ameérica Latina.

Desde The Curious Beetle generamos una Masterclass: “La digitaliza-
cidny las marcas sustentables son la oportunidad para el futuro de los ne-
gocios”, en exclusiva para la comunidad de los 500 emprendedores de
impacto positivo que fueron finalistas en la edicion 2020.

Ademas, Alejandra realizd mentorias de 1 hora de duracion para 3
emprendimientos de impacto positivo

Q CHILE Q COLOMBIA Q ECUADOR
ANTU ELE DE NAPO
COCINA SOLAR COLOMBIAS.A.S WILDLIFE CENTER
https:/ /www.instagram.com/antucocina https:/ /eledecolombia.com.co/wordpress www.napowildlifecenter.com
N, . S
i

s o o
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ALIANZAS PARA GENERAMOS ALlANZAS CLAVES PREMIOS

‘I LOGRAR LOS

@l PARA PROMOVER EL DESARROLLO vT'NgAME'R'CA
"Nl DE PROYECTOS SOSTENIBLES S

Desde Premios Latinoamerica Verde queremos agradecer su
compromiso, participacion y organizacion de este Masterclass que
sin duda ha marcado un antes y un despues en todos los proyectos
que tuvieron la oportunidad de participar.

Ha sido un ano lleno de desafios, pero la virtualidad nos permitio
llegar a muchos mas rincones de la region y a multiplicar los espa-
cios de capacitacion para la comunidad verde de America Latina.

Paula Lanata
Equipo de organizacion
Premios Latinoamérica Verde PREMIOS

LATINOAMERICA
VERDE

Martes, 8 septiembre de 2020

Alejandra Presa y Julieta Tello

The Curious Beetle

En su despacho:

Bienvenidas Alejandra y Julieta una vez més, a la familia Premios Latinoamérica Verde.

Estamos seguros que en la edicién 2021, continuaremos alcanzando grandes metas.

Gustavo Manrique Miranda
PRESIDENTE DIRECTORA EJECUTIVA
PREMIOS LATINOAMERICA VERDE PREMIOS LATINOAMERICA VERDE
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6. REFLEXIONES FINALES

Los desafios del mundo son inmensos.
iLo bueno es que ya estamos en accion!

Nos une un firme propdsito con la Agenda Global
de las Naciones Unidas al 2030.

Seguimos desafiandonos y planteando nuevos
objetivos para los proximos anos.
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7. AGRADECIMIENTO

jGracias a nuestra comunidad y a nuestros colaboradores!

Juntos caminamos de la mano para transformar el mundo con
buenas practicas sostenibles.

- Marketing con proposito -

@ @THECURIOUSBEETLE WWW.THECURIOUSBEETLE.COM



