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1. OBJETIVO DEL REPORTE

Cuando abrimos nuestra agencia de marketing en julio del 2019, tras 20 afnos de haber
trabajado en empresas multinacionales, nos propusimos liderar el cambio en el mundo
emprendedor y motivar a que muchos se animen a transitar un camino mas sustentable
en el mundo de los negocios.

Elaborarlo nos permitio reflexionar sobre las transformaciones que ayudamos a lograr en
2021/22.

iReconocemos que no ha sido nada facil, pues la rentabilidad sigue siendo la
preocupacion N°1 en muchos casos, donde nuestra agencia no es la excepcion!

Nos seguimos reinventando a diario, como los escarabajos buscando en la curiosidad
y la adaptacion colaborar para resolver las problematicas medioambientales y
sociales actuales.

Estamos convencidas que la educacion es el
camino para crear conciencia social y ambiental.
Apostamos por la digitalizacion y el marketing,
que nos abrio puertas y corazones en 166 paises,
donde buscamos contagiar conciencia de la
urgencia de nuestro planeta ante los desafios del
cambio climatico y las confinuas inequidades
sociales que se han acentuado aun mas post
pandemia Covid19 y en su poder de transformar
los negocios.

Nuestro suero es convertirnos en una B Corp
en los préximos anos, por ello nos esforzamos
por ser mas eficientes y fransparentes en los
procesos y las comunicaciones, y a lo largo del
ano fiscal 21/22 hemos dedicado parte de
nuestro tiempo a crear procesos y politicas
internas para compartir con nuestros
proveedores, clientes y comunidad.

Co Fundadoras The Curious Beetle



Reporte de | 2021/22 | jmmEEErLE

2. SOBRE THE CURIOUS BEETLE

¢ Quiénes somos?

The Curious Beetle es una agencia de marketing impulsada por la
idea de que todos tenemos el poder de marcar la diferencia, por
eso ayudamos a crear marcas con proposito para desarrollar
negocios sustentables.

que se conviertan en agentes de cambio, por ello
impulsamos a los emprendedores a que
desarrollen marcas exitosas con una mirada de
triple impacto (econdmica, social y ambiental).

mL Nuestro proposito es desafiar a los negocios para

O

¢ Qué hacemos?

Ayudamos a personas a hacer crecer sus negocios estableciendo los
pilares de la sustentabilidad, capacitando con herramientas de
marketing digital: cursos, recursos, mentorias, charlas y servicios de
consultoria.

Nos gusta promover la curiosidad para innovar y adaptarse a los
cambios confinuos.

Ademas, desde nuestras redes sociales, educamos en
sustentabilidad (social/ambiental) aplicada a marcas con casos de
tfodo el mundo

i
o
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2. SOBRE THE CURIOUS BEETLE

Nuestras bases éticas

« Cuidamos celosamente las acciones que desarrollamos, con un
solido compromiso ambiental y social.

« Apoyamos a nuestros clientes para que emprendan con impacto
positivo y de ese modo puedan convertirse en agentes de
transformacion para el mundo.

« Nos comprometemos con la diversidad para crear nuestros
equipos de frabajo.

« Creemos en la autenticidad, apertura y honestidad, asumiendo la
responsabilidad sobre lo que decimos y como accionamos.

« Sinceridad, coherencia e integridad con nosotr@s mism@s y con
los demas.

« Somos transparentes en la comunicacion de nuestros
compromisos, accionesy resultados.

Para conocer mas detalles sobre nuestro Cédigo de
conducta ética puedes ingresar a este link:

https://thecuriousbeetle.com/codigo-de-conducta-etica/
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3. NUESTRO IMPACTO POSITIVO

NUESTRO COMPROMISO CON LA AGENDA GLOBAL AL 2030

Los Objetivos de Desarrollo Sostenible definidos por las Naciones
Unidas son el llamado colectivo a la accion del mundo.
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Por este motivo, es que desde The Curious Beetle decidimos
comprometernos y promover, desde nuestro rol, el apoyo a estos 3
Objetivos de Desarrollo Sostenible, para dejar nuestra huella positiva
como agentes de cambio.

8.9 % de la poblacion Millones de personas Los ODS solo se
mundial padece hambre. sin empleo, hacen pueden conseguir con
Solo bajando estos digitos imperante promover la asociaciones solidas 'y
se podra elliminar la digitalizacion y cooperacion.
pobrezay bajar la natalidad. oportunidades de

aprendizaje para
emprender.
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3. NUESTRO IMPACTO POSITIVO

NUESTRO MODELO DE NEGOCIO DE IMPACTO: DONACIONES
BENEFICAS A LA COMUNIDAD

Creemos que las empresas, ademas de generar
ingresos economicos, fienen la capacidad de
impactar positivamente desde el modelo de
negocio con una mirada hacia el triple impacto.

En The Curious Beetle elegimos las Donaciones
Benéficas como nuestro modelo de negocio de
impacto:

Nos comprometemos a donar el 2% de nuestra facturacién anual a la Asociacion
Civil Haciendo Camino que se traducen en platos de comida (desayunos y/o
meriendas) para el Programa Desarrollo Infantil en Familia, con el objetivo
colaborar con las acciones que lleva adelante la organizacion en la busqueda de la
erradicacion de la desnutricion infantil en Argentina.

B
|

Ademas, nos comprometemos a donar el equivalente o mas del 5% del
tiempo en servicios probono, que lo materializamos mediante capacitaciones,
mentorias y consultoria a organizaciones, o bien, a organizaciones que
cumplan con ciertos criterios de ética y transparencia acordes a los valores de

The Curious Beetle.
s
Para mayor detalle sobre nuestra politica de donaciones
ingresar a nuestra website:

https://thecuriousbeetle.com/politica-de-donaciones/
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NUESTRO MODELO DE NEGOCIO DE IMPACTO: DONACIONES
BENEFICAS A LA COMUNIDAD

AR GMM

En abril del 2021, renovamos por 4 afio consecutivo, nuestro convenio
de cooperacion entre The Curious Beetle y |a Asociacion Civil Haciendo
Camino, para poder realizar nuestra donacion economica

(2% de nuestra facturacion anual).

1 de cada 2 nifios
en Argentina
pasa hambre.

Elegimos
Haciendo Camino
por su trabajo
personalizado y de
campo con
las familias.

G D 0 634 Ddaiinrd
iGRACIAL!

Ayudamos a nifios Mediante su
mal alimentados Programa de
deOab5anoscon prevencion de la
platos de comida. desnutricion

infantil.

4ta donacion
20 de abril 2022
GBP 1.062

Equivalente a 1251
platos de comida
donados.

(Abril 2021-Marzo 2022)

s
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3. NUESTRO IMPACTO POSITIVO

NUESTRO MODELO DE NEGOCIO DE IMPACTO: DONACIONES
BENEFICAS A LA COMUNIDAD

IMPACTANDO EN LA EDUCACION EN EL MUNDO,
PARA EMPRENDER CON IMPACTO POSITIVO

Durante el ano fiscal 2021-22 desarrollamos 7 capacitaciones
como servicio probono para universidades, institucionesy
nuestra comunidad de The Curious Beetle.

S’

a . Vi
Total horas donadas:
74.25hs

Valorizacion del probono:
GBP 4.026

(es el equivalente al 7.7% de la
facturacion de TCB del afo fiscal
2021-22) N,

L.
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NUESTRO MODELO DE NEGOCIO DE IMPACTO: DONACIONES
BENEFICAS A LA COMUNIDAD

INSTITUCIONES

i@ conse&jo

PREMIOS
LATINOAMERICA
VERDE

de Palarms

. [Unidades
<) | Tecnolégicas
de Santander

|
U e

iLo hacemos posible!

Consejo Profesional de
Ciencias Econémicas CABA

Premios Latinoamérica verde

Facultad de Disefoy
Comunicacién de laUP -
CUMBRE DE
EMPRENDEDORES

Universidad Nacional
Auténoma de México -
Facultad Economia

Universidad de Palermo -
Facultad de Disefio y
Comunicacién

UTS - Congreso Académico
Internacional de Branding

The Curious Beetle
@thecuriousbeetle

CAPACITACION

Programa CPCA CABA
"Proyeccion Profesional”
Panel de empresas de triple
impacto.

¢Como construir una marca con
proposito a través del
storytelling?

¢Como construir una marca con
proposito a través del
storytelling?

¢Como las marcas de impacto
positivo ayudan a mejorar
nuestro mundo?

Estrategia de Contenido en
Instagram

¢Como construir una marca con
proposito a través del
storytelling?

5 Tendencias para crecer en |G

REGION

Argentina

LATAM

Argentina,
Ecuador,
Colombia
& Peru

México

Argentina

Colombia

Global

IMPACTANDO EN LA EDUCACION EN EL MUNDO,
PARA EMPRENDER CON IMPACTO POSITIVO

FECHA

25/05/21

25/05/21

21/07/21

19/08/21

09/11/21
26/1/21

17/03/22

N
5\,
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3. NUESTRO IMPACTO POSITIVO

Abrimos nuestras redes en julio del 2019 y desde esa fecha
hemos logrado desarrollar una comunidad global de
seguidores que nos acompanan desde 166 paises.

Nuestra propuesta es educar e inspirar para emprender con
una mirada de triple impacto, usando la digitalizacion como
medio para lograrlo.

_ 51.3K
% 626 513mil 339 SEGUIDORES
| - Publcact . Seguidor.  Seguidns

Tiat Cuirboeess SosEthe ke & Judi

T dvedamod & Cinal uh Negeces de 1ngke inmpeclo o
Bt Ty i, i, DuraoR Gl & conauliong Donemos
Fliviod O SomiEa

Ve rsduooion

4.1K
F SEGUIDORES
' ’ (in)
G [Stal T
i 879
. & SEGUIDORES
! i 5
L
= B Google
\,\/ A base de 87 evaluaciones
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3. NUESTRO IMPACTO POSITIVO

IMPACTANDO EN LA EDUCACION EN EL MUNDO,
PARA EMPRENDER CON IMPACTO POSITIVO

Empoderamos a emprendedores, con competfencias fecnicas, para

hacer crecer sus negocios.

En este afo de trabajo, generamos estas ventas de nuestros recursos

y servicios:

52

EBOOKS PLANTILLAS

277

\'/\f PACK DE IDEAS

oy

)

CONSULTORIAS 000 ie A n
CONPEQUENAS (77 oo
EMPRESAS PERU Y URUGUAY

SERVICIO DE 72 ‘v\(\;
SPEAKERS HORAS v/
(NICARAGUA) DE MENTORIAS
IMPACTANDO EN 10 PAISES:

ESPANA, /\/JE/XICO,/ USA - CALIFORNIA Y FLORIDA, ARGENTINA,
FRANCIA, PERU, CHILE, ALEMANIA, VENEZUELA E ITALIA
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3. NUESTRO IMPACTO POSITIVO

ucacies IMPACTANDO EN LA EDUCACION EN EL MUNDO,

D L Ry

PARA EMPRENDER CON IMPACTO POSITIVO.

CURSO CREADO PARA LA COMUNIDAD DE DOMESTIKA

Esirategia do march o InsLagram

31.614
Alumnos

CURSO
“Estrategia de marca
en Instagram”

98% Valoraciones positivas (5.6K)

En este curso Julieta ensena el paso a paso de como crear una
esfrategia de Instagram exitosa para las marcas, gestionando el perfil
de Instagram como un profesional, con el objetivo de conseguir
resultados tangibles.

CANADA
326
\ INGLATERRA
493
I ALEMANIA
FRANCIA 089
USA 873 - ~ITALIA
1.438 e 2.687
) RESTO DEL MUNDO
MEXICO PORTUGAL i 5.852
3.348  COLOMBIA - 724 ESPANA
1.973 fiese
ECUADOR
Sk PERU — .BRASIL
765 1.695

AUSTRALIA <
CHILE «—— = — ARGENTINA 310
2.539 2.501

Ventas generadas a nivel mundial.
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3. NUESTRO IMPACTO POSITIVO

e IMPACTANDO EN LA EDUCACION EN EL MUNDO,
3 PARA EMPRENDER CON IMPACTO POSITIVO.

|

CURSO CREADO PARA LA COMUNIDAD DE DOMESTIKA

Duarrollo e wiha Mmancs atractiva y responsabile 9 - 8 8 0
Alumnos

CURSO
“Desarrollo de una
marca atractiva

y responsable”

98% Valoraciones positivas (1.6K)

En este curso Julieta ensena a construir el paso a paso de unamarcade
manera responsable para capturar las oportunidades de mercado que
puedan impulsar el crecimiento del negocio. Incluye el desarrollo de la
esfrategia de posicionamiento y un plan de marketing para la marca.

CANADA
13
\ INGLATERRA
156
[ ALEMANIA
FRANCIA 200
USA 325 ~——ITALIA
477 / 546
) RESTO DEL MUNDO
MEXICO PORTUGAL ) 2.160
1228 SOLOMBIA < 206 ESPANA
655 1474
ECUADOR
214 :
PERU — — BRASIL
307 S0 AUSTRALIA <
CHILE < — ARGENTINA 97

652 562

Ventas generadas a nivel mundial.
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3. NUESTRO IMPACTO POSITIVO

IMPACTANDO EN LA EDUCACION EN EL MUNDO,
PARA EMPRENDER CON IMPACTO POSITIVO.

CURSO CREADO PARA LA COMUNIDAD DE DOMESTIKA

4.741
Alumnos

CURSO
“Estrategia de
contenidos para
Instagram”

— 99% Valoraciones positivas (345)

En este curso Julieta ensena a desarrollar una estrategia de confenido
de valor para tu cuenta de Instagram que conecte realmente con tu
audiencia. Incluye como planificar, producir, editar y programar todo
tipo de publicaciones.

CANADA
52
\ INGLATERRA
50
[ ALEMANIA
92
USA FRANCIA «—
139 ——ITALIA
170 / 303
) RESTO DEL MUNDO
MEXICO PORTUGAL ) 581
557 COLOMBIA 75 ESPANA
290 1119
ECUADOR « 472«
W PERU —— BRASIL
L 198 AUSTRALIA <
CHILE«—+ =~ ARGENTINA 2

652 244

Ventas generadas a nivel mundial.
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3. NUESTRO IMPACTO POSITIVO

GENERAMOS ALIANZAS CLAVES
PARA PROMOVER EL DESARROLLO
DE PROYECTOS SOSTENIBLES

Domestika es la mayor comunidad creativa en donde millones de
profesionales con diferentes perfiles creativos interacfuan en red,
compartiendo sus trabajos y conocimientos.

En Domestika se imparten cursos online de alcance global dictados
por profesionales y creativos de distintas areas.

Desde el ano 2019 Julieta Tello ha disefado y realizado dos cursos de
Marketing para Domestika, con alcance global, manteniéndose activos y
en constante crecimiento hasta la fecha.

Maravillas Alfocea Ciudad
Head of Finance

Domestika
CU'RSO CURSO CURSO
“Estrategia de marca “Desarrollo de una marca “Estrategia de contenidos
en Instagram” afractiva y responsable” para Instagram”
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3. NUESTRO IMPACTO POSITIVO

GENERAMOS ALIANZAS CLAVES PREMIOS
PARA PROMOVER EL DESARROLLO LATINOAMERICA

DE PROYECTOS SOSTENIBLES

Premios Latinoamérica Verde es uno de los festivales de sostenibilidad
mas relevantes del mundo, que cada afo premiay da visibilidad a los
500 mejores proyectos sociales y ambientales de Latinoamérica,
convirtiendose asi en la vitrina que dinamiza la economia verde,
al exhibir las iniciativas regionales en 10 categorias alineadas con los
Objetivos del Desarrollo Sostenible (ODS) de las Naciones Unidas.

En esta 8va Edicion, se inscribieron 2517 emprendedores de Ameérica
Latina, Espanay Canada, participando en 10 categorias.

Desde The Curious Beetle, creamos |la Masterclass “Storytelling para
marcas con proposito” para capacitar desde las Aulas Virtuales y asi
capacitar no solo a los 500 emprendedores de impacto positivo que
fueron finalistas de la edicion 2021, sino también incluimos a nuestra
comunidad de The Curious Beetle en |G, FB & LinkedIn.

=
I[|

ALE JANDRA PRESA |

I g | 2 15 s e v e @

CERTIFICADO ENTREGADO POR LOS ORGANIZADORES

https://www.instagram.com/reel/CPGjRc7nuQ2/ .?jJ
@\
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4. REFLEXIONES FINALES

Desde The Curious Beetle, queremos comulgar con lo que
profesamos, por eso seguiremos dando pasos firmes hacia
un camino mas sustentable avanzando hacia la medicion de
impacto B, para lograr la certificacién internacional como
B Corp en los proximos 2 afos y consolidar nuestro
compromiso con el friple impacto.

En los proximos meses seguiremos ampliando nuestro
portfolio de productos y servicios para dar cada vez mas
herramientas y educacion de calidad a emprendedores y
empresas que quieran desarrollar marcas con propdsito.

Creemos que nuestro modelo de negocio de impacto de
donaciones, sera una prioridad para los préximos aios,
por eso continuaremos dando nuestro apoyo a ONGs e
instituciones que cumplan con nuestras politicas definidas.

Sabemos que los desafios planteados por la Agenda Global
de las Naciones Unidas al 2030 estan cada vez mas cerca.
Este reto nos impulsa a no bajar los brazos, y mientras
caminamos firmes en esta direccidn, hacer correr con mas
fuerza nuestra voz. Asi, mas negocios se suman a lograr el
crecimiento econdmico, la inclusidn social y la proteccidén
del medio ambiente.

jContinuamos desafiandonos para lograrlo!

S
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5. AGRADECIMIENTO

iMuchas gracias a nuestra comunidad, clientes, proveedores
y al equipo que forma parte de The Curious Beetle!

Estamos transitando dia a dia un camino mas sustentable,
incorporando buenas practicas sostenibles, para dejar una
huella positiva en nuestro mundo.

- Marketing con proposito -

@ @THECURIOUSBEETLE WWW.THECURIOUSBEETLE.COM



